Uvod do ekonomie
Poridit ucebnici: kapitoly z ekonomiky - skripta od Dvoraka.
Ekonomie je véda, ktera se zabyva ekonomickymi poznatky, existujie vice definici:

Ekonomicka teorie je véda, kterd zkouma jak lidé rozdéluji vzacné zdroje (které maiji
alternativni vyuziti) k vyrobé statkd a sluzeb. A jak se tyto statky rozdéluji a sménuiji.

Ekonomie studuje, jak se lidé rozhoduji v podminkach vzacnosti zdrojd a jaky vliv ma jejich
volba na spolecnost
Ekonomie jako véda:
e Je méné exaktni, protoze sleduje chovani lidi.
e Ma primy vliv na blahobyt lidi.
e \yuziva poznatky jinych véd (matematika, psychologie, sociologie aj.)
Ekonomie - zkouma hospodarstvi (viz vyse).
Ekonomika - samotné hospodarstvi
Makroekonomie - zkouma hosporastvi jako celek, nezamnéstnanost, inflace, kurz mény.

Mikroekonomie - zkouma chovani ekonomickych subjektl a vztahy mezi nimi. Chovani
spotrebitele, podle ¢eho se fidi atd.

Zakladni ekonomické pojmy

Potreba - néleho se nedostava. Hlad — potreba jidla. Potfeby jsou neomezené.

Statky a sluzby - slouzi k uspokojovani potreb, spotfebovavaji se —» uspokojeni potreby.
e Ekonomické statky - musi vzniknout hospodarskou Cinnosti, je jich omezené mnozstvi.
e \oIné statky - volné dostupné, napfriklad vzduch

Zdroje, vyrobni faktory - to je to, z ¢eho vyrobime dany statek. Zdroje jsou vzacné - existuje
omezené mnozstvi, nelze s nimi uspokojit potfeby vsech lidi na Zemi. Existuje zde pravidlo volby

e Prace

e Plda

e Kapital - stroje, budovy
Sména - vyména zbozi.

e Sména naturdlni

e Sména penézni



Historie ekonomického mysSleni

Ekonomické mysleni existovalo vzdycky, protoze souviselo s hospodarskou ¢innosti.

Antika

V antice uz bylo pomérné rozvinuté ekonomické mysleni, je spojeno s otrokarskou aktivitou.
SpiSe naturdlni hospodarstvi zamérené na samostatnost statkd.

Vznika zde samotny pojem ekonomie, ekonomické mysSleni té doby bylo spojeno s filozofi a
etikou a je tedy spojovdno s moralkou.

Xenofdén - 430 - 355 pf. n. |. - autor spisu Oikonomikos —» ekonomika
e Oikos = dlim; Nomos = zakon, pravidlo — spis o pravidlech domaciho hospodarstvi.
e Jak vést doméacnost k prosperité

Aristoteles - 384 - 322 pf. n. |. - ekonomické myslenky jsou obsazeny ve vice jeho dilech: Etika
Nikomachova - idedl sobéstacného velkostatku, ktery obchoduje s prebytky.

RozliSuje typy hospodarské cinnosti (ziskdvani bohatstvi):

e Ekonomika - ekonomickd aktivita spojena s vyrobou na zemédélském statku. Slouzi k
uspokojeni zdkladnich potreb

e Chrematistika - hromadéni majetku v penézni formé — nemoralni, vede pouze k
vydélavani penéz.

o Obchod
o Lichva - plj¢ovani penéz na Urok

Sména a spravedliva cena -Hledani spravedlivé ceny, kdy uz je cena nemoralni. Cena toho co
ziskdme a ddme by méla byt stejné.

Pojeti penéz - mély by slouzit jako prostfedek smény, Spatné je jejich pouziti v lichvé.

Stfedovék
Névaznost na antiku

Sv. Augustin - 4./5. stoleti - vyzveddva zemédélstvi jako nejpozitivnéjsi ekonomicka
aktivita - vyzvedava fyzickou praci. Odmita lichvu

Tomas Akvinsky - 1215 - 1274 - stfedovéky filozof a teolog » ekonomické mysleni je jejich
soucasti, stale je spojeno s Uvahami o etice a mordlce.

Summatheologiae - suma teologie - objevuji se zde ekonomické myslenky, odmita lichvu, tvrdi,
ze pUj¢ovani na Urok je nemoralni, protoze ten co si penize pujcil Grokem zaplatil za ¢as (o ktery
mohl mit véc driv), jenze ¢as patri Bohu a nelze obchodovat s né¢im co ndm nepatri.

Uvahy o spravedlivé cené - cena by méla pokryt ndklady na vyrobu, dopravu, pfiméfeny zisk.

Merkantilismus

OdlisSny od antického i stfedovékého mysleni. Konec moralnich Uvah, resi se praktické otazky,
dochazi k oddéleni ekonomie a filozofie.

Vznikd v 16. stoleti a ziska prevahu v 17. stoleti. Je to smér ekonomického mysleni. Souvici s
kolonizaci, ldame se feudalisticky systém.

Nazev je odvozen od italského merkante = obchodnik.
Jak zvysit narodni bohatstvi, co je zdrojem, na ¢em zavisi:
e Bohatstvi = penize (drahé kovy — snaha o hromadéni drahych kov()
o Tézba
o Kolonizace

o Zahrani¢ni obchod



o Posiluje Ulohu panovnika - stat ma regulovat obchod, tak abyh ziskal co nejvic.

Rany merkantilismus - omezit na minimum vyvoz penéz ze zemé. Zakaz dovozu luxusniho
spotrebniho zbozi. Mohli se dovazet suroviny, ale nemohli je vyvazet spolu se zemédélskymi
vyrobky. Podpora exportniho primyslu.

Rozvinuty merkantilismus - dllezitd byla aktivni obchodni bilance, tedy aby hodnota vyvozu
prevéazila hodnotu dovozu.

Ufednici, bankéfi -
Nejvic se merkantilismus rozvinul v Anglii a Francii.
Thomas Mun - 1571 - 1641 - feditel vychodoindické spolecnosti

J. B. Colbert - 1619 - 1683 - ministr financi Ludvika XIV. Podpora doméaciho primyslu, snazil
se odstranit vnitini cla. Podporoval export u, zakazoval vyvoz obili, a podporoval dovoz
levného obili - coz vedlo az ke zkrouceni francouzského zemédélstvi.

Merkantilismus ve stfedni Evropé = Kamerausmus
Polovina 18. stoleti az polovina 19. stoleti, prichazi do stfedni Evropy pomérné pozdé.

Spojeno s kameralnimi védami - policejni sprava, financni sprava - vyucovali se na univerzitach,
slouzilo jako priprava pro statni aredniky.

Aktivni obchodni bilance, silny stat.
Joseph von Sonnenfels - dvorni rada Josefa Il.

Fyziokraté

Smeér, ktery prichazi po merkantilismu v prvni poloviné 18. stoleti. Je to prvni ekonomicka skola.
Vznikl ve Francii. Nastava tim konec merkantilismu, nastadva v obdobi ekonomického rozvoje.
Dochazi k rozvoji védy.

Rozpada se klasické feudalni usporadani, moc ekonomickou i politickou ziskavaji obchodnici,
podnikatelé.

Nazev odvozen od fyzis = priroda a kratos = vldda => filozofie prirozenych zdkonl (prava) - ve
spolecnosti existuji prirozené zakony, které nezavisi na panovnikovi aj.

.Laisser Faire” = Nechte byt

Zakladni rysy:
e Opozice vici merkantilistdm, kritizuji merkantilismus a jeho disledky
e Bohatstvi statu je ddno mnozstvim produkce, nikoliv mnozstvim penéz

e Existence prirozeného radu — Jsou proti statnimu vmeésovani do fizeni ekonomiky
(hospodarstvi) -» snaha odhalit jak tyto zakony funguiji.

e Hospodarsky liberalismus - stat se nemdé vmeésovat, ma respektovat trh, nesmi omezovat
- pozadavek na svobodny obchod.

Francois Quesnay [kenél- 1694 - 1174 - Francouz, pdvodnim povolanim lékar, pUsobil na
dvore Ludvika XV., Kniha Ekonomicka tabulka (1758) - snazi se zde popsat prirozeny rad
hospodarstvi. Popis toku statkd a penéz v ekonomice, domniva se v existenci v kolobéhu, ktery
se sam udrzuje (inspirovan krevnim obéhem).

RozliSuje tfi sektory:

e Zemédélci - jediny produktivni sektor, hodnota vystupu je vétsi nez vstupu (prace,
osiva, ...) » vyzvedava ho

e Zpracovatelsky prlmysl a obchod - ,sterilni tfida“ - neproduktivni sektor ekonomiky

e Vlastnici plidy - neproduktivni sektor, vystupy jsou nulové, pouze pfijimaji penize za
pronajem puUdy.

Bohatstvi = produkce, statky
A. R. Turgot - ministr financi Ludvika XVI.
Mirabeau



Klasicka Skola politické ekonomie

Znamena to vznik ekonomie jako samostatné védy - moderni ekonomie. Dominuje v obdobi od
druhé poloviny 18. stoleti az do 70. let 19. stoleti v Anglii a Francii.

Skupina osobnosti, které maji podobné smysleni, avSak nemusi s sebou naprosto souhlasit. V
nékterych vécech navazuje na Fyziokraty.

Hlavni rysy:
e Ekonomie je véda o tvorbé a rozdélovani (narodni) bohatstvi - Kde se bere bohatstvi
statu? Na jakym principu se rozdéluje mezi tfidy a sektory?
e Bohatstvi = produkce, statky; zdrojem bohatstvi je vyroba
e Hospodarsky liberalismus
e V hospodarstvi funguje néjaky prirozeny rad.
e Prebiraji heslo , Laisser Faire” = Nechte byt
Adam Smith - 1723 - 1790 - cely Zivot zlstal svobodny, vystudoval Oxford, prednasel logiku,

ekonomii atd. ve Skotsku a Edinburgu. Byl ve Francii jako vychovatel mladého Slechtice, poznal
se osobné s Quesnayem, Voltairem.

Kniha Pojednani o podstaté a pivodu bohatstvi narodu (=> Bohatstvi narodd) - 1776 -
kniha méla komercni Uspéch. NepfiSla s nécim Uplné novym, ale dotdhla spoustu myslenek do
konce.

Hlavni mySlenky:

e Neviditelna ruka trhu - fungovani prirozeného radu, jednotlivci sleduji sv{j vlastni zajem,
ale jednaji v ramci celé spolecnosti (a jeji bohatstvi). Trzni mechanismus koordinuje lidské
jednani.

e Nabidka -~ poptavka - cena - samoregulujici mechanismus

e Bohatstvi = statky, produkce, bohatstvi nejsou penize.

e Jak zvysit vyrobu?: Rlst vyroby « produktivita prace « délba prace « sména (abychom
boty mohli vyménit za chleba) « volny obchod

e Liberalismus, statni zasahy jsou neprospésné, stat ma zajistit ochranu statu atd.

e Teorie hodnoty a ceny - hledani ceny zbozi - paradox hodnoty (srovnani hodnoty vody a
$perkl - voda je nejzékladnéjsi potfebou a pritom za ni je placeno velice malo)

David Ricardo - 1772 - 1823 - angli¢an, obchodnik a maklér, byl pomérné bohaty, dilo
Zasady politické ekonomie. Teorie komparativnich vyhod - specializace zemi v mezinarodnim
obchodu.

Pracovni teorie hodnoty - stalo se vychodiskem pro Marxe - hodnota je dand mnoZzstvim prace,
ktera je dana v jednotlivém vyrobku, pomér cen rlznych vyrobk{ je ddn pomérem prace na
daném vyrobku. Prace = hodnota zbozi

Thomas Malthus - 1776 - 1834 - Populacni zakon - obyvatelstvo pribyvd geometrickou radou,
mnozstvi potravin roste aritmetickou radou — prelidnéni. Pokud je lidi moc, dojde na valky,
nemoci atd - méla by se regulovat porodnost.

John Stuart Mill - 1806 - 1873 - dilo Zasady politické ekonomie, skoro zakoncuje klasickou
Skolu. Teorie ceny - cena je dana vyrobnimi naklady (naklady na praci, kapital, material) +
priméreny zisk.

Jean-Baptiste Say - 1767 - 1831 - Francouz, studoval v Anglii = prinesl uceni Klasické skoly,
vlastnil primyslové tovarny. Hodnota vyrobku je danéa vsemi vyrobnimi faktory, spravedliva
odména. Zakon trhu - nabidka si vytvari vlastni poptavku



TrZni systém, trzni mechanismus

V hospodarstvi musi existovat néjaky systém koordinace - potreby lidi jsou neomezené, zdroje
jsou omezené - je potreba rozhodnout o vyuziti zdrojG.

Koordina¢ni mechanismus (= Hospodarsky mechanismus):

e Co7? - Co se bude vyrabét - tkanicky, chleba, cdcka...

e Jak? - Kolik zdroji se pouzije, efektivita vyroby

Pro koho? - Jak se vyrobky rozlozi mezi lidi

Tri typy koordinace hospodarstvi:

1. Tradice - prenaseji z generace na generaci = lov bizonl - vyrobky z klzZe, zpracovani

masa. Déleni masa dle tradice.
Je typické pro kmenova usporadani, komunity, napriklad eskymaci, indiani.
MUlze fungovat v mensi skupiné lidi, potreba solidarity, omezené moznosti smény.

Prikaz - napr: centrdiné planované hospodarstvi. Na tfi otdzky odpovida néjaka autorita
(mocenské centrum).

Autorita rozhoduje koordinacni otazky a prikdze to podnikdm atd.

Nemusi se vyskytovat pouze v socialistickych zemich, mUze se vyskytovat ve vale¢ném
stavu kazdé zemé.

Pro fungovani je potfeba mocenské centrum s moci vymoct si dodrzeni prikazu, stat
kontroluje ekonomiku, zdroje — Dochazi k potlaceni soukromého vlastnictvi, potlaceni
volné smény a konkurence (kolik vyrobi a kolik bude stat je stanoveno).

. Trh - je typickd pro rozvinuté ekonomiky, zakladni koordinacni otazky rozhoduje cenovy

mechanismus (vyresi se poptavkou a nabidkou).

Vztahy jsou sménné, ceny se utvareji na trhu poptavkou a nabidkou. Svoboda
konkurence.

Vyzaduje soukromé vlastnictvi

Ekonomika m{ze stat pouze na jednom typu koordinace (protoze se vylucuji), Ize najit prvky
ostatnich koordinaci.

TrZni koordinace hospodarstvi

Funguje na zékladé cenového mechanismu — zakladni Uloha cen. Neni zde autorita, ktera by
omezovala vyrobce.

Ulohy cen:

Informacni - zdklad mechanismu, vSichni se dle nich fidi. Rozhodujeme se s ohledem na
vlastni zdjem (at uz jsme spotrebitel nebo vyrobce).

Jak se méni preference spotrebiteld, jestli se vylerpavaji zasoby surovin

Motivacni - médme moznost vydélat (v horsim pripadé prodélat) pri reakci na zmeénu
ceny.

Zména ceny nas motivuje ke zméné chovani, napriklad vyména suroviny pfi vyrobé.

Alokaéni - zména ceny plsobi premisténi zdrojl, cena tak rozhoduje co se ze zdrojl
bude vyrabét. Mély by byt rozmistény efektivné.

Distribuéni - ceny rozhoduiji o distribuci statkd, kdo dostane rlznych statkda.

Pokud ceny neplni funkce nebo nemdzou plnit funkce nemUze trzni mechanismus fungovat!
(Napriklad, kdyz firma je dotovana statem za ztrdtu -» nemotivuje ji to ke spravnym
rozhodovani).

Pokud cena nemUze pri nedostatku vyrobku rist, dojde k nedostatku.

V centralné planovaném hospodarstvi dochdazi k poruseni vsech funkci ceny, vse je
naplanovano, urceno, dotovano - nedostatek zbozi - Uplatky, Cerny trh. Nikdo se nesnazi,
protoze z toho ani nemUze mit zisk.



Aby mohl fidit hospodarstvi musi byt spinéno:
1. Cenova liberalizace - ceny nejsou stanovovany, mohou mit vySe zminéné funkce

2. Soukromé vlastnictvi - motivace k vyuziti zdrojd, efektivni rozhodovani, vlastni zajem
a motivace.

3. Existence trhu se statky a vyrobnimi faktory - moznost pfrijit s vyrobkem, nasadit
cenu, moznost uchazet se o jakoukoliv praci.

4. Existence konkurence - volna konkurence komukoliv.
5. Existence pravniho fadu - pro ochranu soukromého vlastnictvi,

Ekonomicky kolobéh

Zabyva se, jak obihaji vyrobni faktory, statky, penize ekonomikou. Jak probihd vyroba a
rozdélovani statkd.

Obihaiji:
e statky a sluzby: produkuji je vyrobci, spotfebovavaiji je spotrebitelé
e vyrobni faktory, zdroje
o Primarni vyrobni faktory - nejsou vyrobkem lidské cinnosti
m Prace (Labour - lidskd ¢innost, odménou je mzda (Wage)

m PUda P - plda + prirodni zdroje (loZiska surovin), vynos za poskytnuti je renta
(pronajem).

o Sekundarni vyrobni faktor - je vyrobkem predchozi vyroby.

m Kapital R - stroje, vyrobni zafizeni, budovy - vSe pouzité k vyrobé, znalosti, penize
(pouze prostredky k vyrobe).

e Pouziti kapitalu - Urok/zisk r
e Penize - prostfedek smény, usnadnuji sménu
e Mezi ekonomickymi (trznimi) subjekty
o Domacnosti - kupuji statky od firem, pronajimaji firmam vyrobni faktory (praci).
Mohou si vyrabét néco sami pro sebe.
o Firmy - vyrabéji statky.
Mohou prodavat jinym firmam.
o Stat
Domaécnosti a firmy se potkavaji na dvou trzich:

Odmény za sluzby
VE, W, R, 1

Domacnosti

= Statk luwzb

atky a sluz y/’
Platby za statky a~~>3" Trh statkdi a sluzeb
sluzby




Hranice vyrobnich moznosti

MnoZina maximalné dosazitelnych vystupl ekonomiky (statkl a sluzeb) za daného mnozstvi
vyrobnich faktord, jejich kvality a Urovni technologie.

Robinson na pustém ostroveé:
e 8 hodin prace
e Ry¢, lopata .
e 100 metr( ¢tveredni Kukufice

e Produkuje brambory a kukufrici

o 7KaO0B
o 6,5K2B
o 5K4B
o 3K6B
o 7BOK
theeme vyprodukovat néjakéno statkL 2 4 6 7Brambory

musime ubrat vyrobni faktory z druhého.

Tvar ilustruje nepomér mezi kukurici a bramborami - z 0 pytld brambor na 1 ubereme pouze
kousek kukurice. Z 1 pytle na 2 ubereme vic kukufice...

Na kazdou dalSi jednotku jednoho statku navic musime obétovat stale vétsi jednotku druhého
statku.

(Nejprve obétujeme vyrobni faktory, které jsou nejméné prinosné - s narlistem produkce
musime obétovat i prinosné;jsi pldu)

Body na hranici vyrobnich moznosti - efektivni vyuziti vyrobnich faktord (optimalni, plné) -
kritérium: nelze vyrobit vice jednoho statku aniz bychom obétovali ¢ast druhého statku.

Pod hranici vyrobnich moznosti nejsou vyrobni faktory piné (efektivné) vyuzity - jsou
dostupné kombinace.

Nad hranici vyrobnich moznosti - nedosazitelna kombinace - nestaci vyrobni faktory - aby
toho dosahl musi posunout hranici vyrobnich moznosti (nejen vice, ale i kvalitnéjsi vyrobni
faktory - lepsi pQdu o stejném vymeéru).

e DelSi pracovni doba
e Vyroba pluhu...
e Zvétseni pldy
Pohyb podél hranice vyrobnich moznosti :

1. Pokud se jedna o sobéstacné
hospodafrstvi, pak volba zavisi na Kukufice
preferencich kdo produkuje a zaroven
spotfebovava.

2. Pokud existuje sména - pak to zalezi na
cenach (alokace zdrojl) - napriklad
domorodci jsou ochotni vyménit par
pytll za ryby.

Poroste poptavka po kukufrici a klesa
poptavka po bramborach - pohyb cen
(zvySeni ceny kukufice) — prerozdéleni
vyrobni faktory tak aby vypéstoval vic
kukufice.

2 4 6 7Brambory

Zména ceny produktu znamena zménu vyroby — dochdazi k premisténi vyrobnich
faktorl (zména alokace). Tento déj se zastavi az kdyZ se zastavi zména cena.

Preference spotrebitell (dané potfebami) —» urc¢i poptavku - ovliviiuje ceny produkce - ceny



zméni alokaci vyrobnich faktord.

Distribuce statk(i
Distribuce statkl, potreby jsou neomezené, mnozstvi statkl je omezeno.
Resi otdzku jak budou rozdéleny statky mezi spotfebitele (pro koho).
RGzné zplsoby - spravedlivé a efektivni:
e Rovnym dilem - spravedlivé, ale efektivni? Potrebuiji to ti lidé zrovna ted?
e Losovani - spravedlivé (ndhoda), ale neefektivni
e ... (dalsi absurdni pravidla)
e Statky dostane ten, kdo je ochoten za né nejvice zaplatit - ten kdo je ochoten nejvice
zaplatit si té véci asi nejvice cenni - coz by mélo znamenat, Ze tu véc nejvice potrebuje

vvvvvv

Ceny jsou nastrojem rozdélovani stavu - urcuji rozdéleni statki mezi spotrebitele.

Ukol: u¢ime se denné hodinu slovi¢ka (némecky a anglicky) - za dvé& minuty se nau¢ime jedno
anglicky nebo jedno némecky - zakresli hranici vyrobnich moznosti pro uceni slovicek - jaka je
cena jednoho anglické slovicka.

Smeéna a bohatstvi
Pro rlst bohatstvi je potfeba volnd sména.

Sména zvysuje bohatstvi (uspokojeni) aniz zvysuje celkové mnozstvi statkd. Po sméné na tom
budou vsichni lip, nez pred tim (skladba spotreby je lepsi).

Sména muUze zvysit mnozstvi statkl, protoze zvysSuje vyrobu, protoZze umoznuje specializaci.
Umoznuje délbu prace — specializaci —» zvySeni produktivity prace — zvyseni efektivity.

Nemusi se zvySovat mnozstvi vyrobnich faktord, aby se dosahlo vyssi vyroby.
Dva principy specializace:

e Absolutni vyhoda - néjaky jedinec/firma/zemé je v néCem absolutné lepsi nez jiny
jedinci/firmy/zemé.

Priklad: dvé restaurace - v obou se podava pizza, saladty. Jednu vlastni Pavel, druhou
Sylva. Oba pracuji 8 hodin denné (stejny podil prace) - z toho 3 hodiny pizzu a 5 hodin
salét.

Maiji rdznou produktivitu prace.

Pavel je schopen za 1 hodinu vyrobit 10 pizz nebo 6 salatd. => Absolutni vyhoda v
pizzach.

Silva vyrobi za 1 hodinu 6 pizz nebo 10 salatl => absolutni vyhoda v salatech.

Bez Pavel Sylva )2

specializace [, 30 18 48 3 hodiny pizza
Salaty 30 50 80 5 hodin salaty

Po specializaci Pavel Sylva p2
Pizza 80 0 80 8 hodin pizza
Salaty 0 80 80 nebo salat

=> salatl je stejné, pizzy je vice, nezménilo se mnozstvi prace, ale vyrobilo se vice —»

zvysSeni efektivity
Vymeéni pizzy : saladty v poméru 1:1

Po sméné Pavel Sylva )2
Pizza 50 30 80
Salaty 30 50 80

Pavel ziskal 20 pizz navic a stejné saldtu, Sylva ziskala o 12 pizz navic a stejné salatu,




jako pred specializaci a sménou.

Sména a specializace zvysSuje bohatstvi, protoze se lidé specializuji na to, v ¢em jsou
lepsi, maji vyssi produktivitu prace a vyrobi vice. Specializace se vyplati obéma
stranam, neziskava jeden na ukor druhého.

e Komparativni vyhoda

Pokud jsme ve vSem lepsi nebo horSi nez ostatni, stale existuje pravidlo podle kterého se
specializovat.

Jednotlivec/firma/zemé ma komparativni vyhodu v té Cinnosti, ve které je relativné lepsi
nez v jinych ¢innostech (méné zaostava za ostatnimi, je vice napred)

Sylva vyrobi 10 pizz nebo 10 salatd za 1 hodinu - ma absolutni vyhodu v pizzach i
salatech.

Pavel vyrobi 8 pizz nebo 6 salatl za 1 hodinu - komparativni vyhoda v pizzach

Bez Pavel Sylva 2

specializace Pizza 24 30 54 3 hodin pizzu,
Salaty 30 50 80 5 hodin salatu

Po specializaci Pavel Sylva p2
Pizza 64 0 64 8 hodin pizzu
Salaty 0 80 80 nebo saldt.

- pocet salatl zachovany, vyrobeno o 10 vic pizzy.

Po sméné Pavel Sylva )2
Pizza 30 34 64
Salaty 30 50 80

Vyména 34 pizz za 30 salatd, situace se o kapanek zlepsila.

Specializace zvysuje bohatstvi, protoze lidé se specializuji na to, v ¢em jsou relativné
lepSi - vydélaji obé strany.

| Sylva se polepsi, coz je dlvod specializace, smény.
Vyrobilo se vice nez pred specializace — lepsi alokace zdrojd.
| t&m nejslabsim se vyplati sménovat a specializovat, motivace ke efektivité.

Zformuloval ho David Picardo - je-li vyhodné pro jednotlivce, plati to i pro zemé - musi
byt povolend volna sména.

Mezindrodni obchod je zalozeny na komparativnich vyhodach, zemé dosahuji vyssi
produktivity. Vyhody pro vSechny zGc¢astnéné.

Zdroje komparativnich vyhod:

o Prirozeny talent - napriklad Karel Gott

o Pfirodni podminky

o Specidlni znalosti

o Vybavenost vyrobnimi faktory - napfiklad lidska prace (Cina)

Sména musi probéhnout tak, aby ani jeden neztratil ani jednoho statku tak jak mél pred
specializaci!



Chovani spotrebitele
Chovanim spotrebitele mizeme poznat chovani poptavky.

Racionalni chovani - vsichni lidé na trhu se chovaji raciondlné (firmy, jednotlivci), neposuzujeme
preference a cile (jsou subjektivni), posuzujeme dle chovani vedouci k dosazeni cill
(efektivnimu dosazeni).

~Homo oeconomicus” - ¢lovék ekonomicky, lidé se snazi maximalizovat uzitek a vynosy a
minimalizovat naklady.

Hraci bilidru - hrac bilidru resi otdzku, jak se mohou chovat podle ekonomickych zakon( i kdyz je
neznaji. Pfirovnano k bilidru - metodou pokus omyl.

Spotrebitel - kazdy Clovék v ekonomice, chovani spotrebitele vysvétluje poptavku. Vychozi
problém, ktery spotrebitel resi je takovy, Zze mdme neomezené potreby, ale omezené mnozstvi
statkd, kterymi bychom mohli potreby uspokojit. Je omezeny svym dlchodem (prijmem). Pri
nakupu statkd a sluzeb se snazi nakoupit zboZi a potreby tak aby nejlépe uspokojil své potreby.
Jak rozdélit dGchod mezi rGizné statky, aby maximalizoval uzitek.

UZitek - pocit uspokojené potreby. Statky jsou uzite¢né, spotreba statkd prinasi uzitek, velikost
uzitku vyjadruje uspokojeni, kterou prinasi potreba.

Kardinalistické pojeti - uzitek lze mérit, mdzeme priradit urcité hodnoty pocitu ze spotreby. Je jiz
prekonana, velice subjektivni.

Ordinalistické pojeti - uzitek nelze mérit, ale mlzeme ho porovnavat, polévka prinasi vétsi
uzitek nez rohlik.

Celkovy a mezni uZitek

Celkovy uzitek je uzitek z celkového mnozstvi
spotrfebovavaného statku Totalni uzitek

Mezni uzitek - prirlstek uzitku, kterd ndm prinese 120
dodatecnd jednotka spotifebovdvaného statku.

100
Hamburgery - kardinalistické pojeti - od 4 h 80
S5 60
amburgeru se uzitek nezvysuje, ale klesa . 20
KS |MU (Mezni uzitek) |TU (Celkovy uzitek) 20 I
1 40 40 0
2 30 70 1 2 3 4 5 6
3 20 90 0O (nndat ke
Mezni uzitek
4 10 100 50
5 0 100 40
6 |-10 90 30
20
Totalni uzitek 2 10
120 0
100 " B Mezni uzitek -10
80 1 50 -20
40 1 2 3 4 5 6
2 60 30 Q (pocet kust)
40
20
0 0
0 1 2 3 4 5 6 9 .
Q (pocet kust) .20

1 2 3 4 5 6
Q (pocet kust)



Zakon klesajiciho uzitku - s rostouci spotrebou statku klesa jeho mezni uzitek. Prvni jednotkou

vvvvvv

Rozhodovani o mnozstvi spotrebovavaného statku v pripadé jednoho statku -
porovnavame ndaklady na ziskdni a prinos ze spotfeby - porovnani ceny s uzitkem - MU = P
(Cena).

Hamburger stoji 20 korun — prvni hamburger bychom ocenili meznim uzitkem — koupili bychom
3 (mnozstvi, které chceme spotfebovavat) —» protoze 4. hamburger prinasi mezni uzitek pouze
10, ale stoji 20.

KS |MU (Mezni uzitek) |P (cena)
1 40 20
2 30 20
3 20 20
4 10 20

Dokud je MU > P - Q (spotrfeba) stoupa, jestlize je MU < P » Q klesa

Obétované prilezitosti - existuje vSe, kde existuje moznost volby, obétovand pfilezitost =
druhd nejlepsi pfilezitost = varianta, kterou jsme nevyuzili, protoze jsme zvolili néjakou jinou.

SpotFeba vice statku - jak rozdélit diichod mezi vice statkd, abychom doséhli maximalniho
uzitku.

Kupujeme hamburgry a coca-colu - ceny obou statk{ jsou stejné 20 k¢.

KS MU TU KS Coly MU TU
Hamburgrd

1 40 40 1 50 50
2 30 70 2 40 90
3 20 90 3 30 120
4 10 100 4 20 140
5 0 100 5 10 150
6 -10 90 6 0 150

Obétovana prilezitost koupé 1 hamburgru je 1 cola a naopak.

Omezeny rozpocet 60 korun - tzn. Maximalné 3 coly nebo 3 hamburgery.
3H,0C-TU =90

2H,1C-TU= 120 - porovnani uzitku prvni coly a tfetiho hamburgeru - 20 ku 50.
1H,2C->TU =130

OH,3C-TU= 120 - ztrata zisku.

Pomérujeme ziskany uzitek z jednoho statku s uzitkem obétovaného statku - zakon vyrovnani
meznich uzitku - spotrebitel maximalizuje uspokojeni, kdyz rozdéli svlij penézni déichod mezi
statky tak, aby se mezni uzitky z ndkupu statku rovnaly - MUx = MUy (z posledni nakupované
jednotky).

MUx > MUy - ZvySeni spotreby X (MU klesd), snizeni spotrfeby Y (MU roste)
MUy < MUy — SniZzeni spotfeby X (MU roste), zvyseni spotfeby Y (MU klesa)

Spotfeba vice statkd s riznou cenou - spotrebitel maximalizuje uspokojeni ze spotieby
statkd s r@iznou cenou, kdyz rozdéli svdj penézni dlichod mezi statky tak, aby se rovnali poméry
uzitkd vzhledem k cené statku.

MUx/Px = MUy /Py - mezni uzitek na 1 korunu



KS Kina MU TU KS c¢asopist MU TU

1 900 900 1 1000 1000
2 600 1500 2 800 1800
3 500 2000 3 400 2200
4 400 2400 4 200 2400
5 300 2700 5 100 2500
Kino = 100 K¢

Casopis = 50 K&

Omezeni = 600 K¢

5K,2C-TU = 4500

4 K, 3 C - TU = 4600 (zlistane ndm prebyte¢nych 50 K¢) - 4 K, 4 C » TU = 4800

Prebytek spotrebitele
Predevsim v kardinalistickém pojeti.

Rozdil mezi cenou, kterou je spotifebitel maximalné ochoten zaplatit a kterou
skutecné zaplatil.

PS = MU - P Mu = Max P, alternativné pfi spotfebovani vice statkll PS = TU - PQ (cena vsech
jednotek statkd)

Hamburger -» P = 20,-

Prebytek spotrebitele

KS MU = Max |P (Cena) |PS o0
P ochotni
dat -
1 50 20 30 10
2 40 20 20
30
3 30 20 10 2
4 20 20 0 20
5 10 20 10 .
6 0 20 0
- koupime si ¢tyfi hamburgery, Celkovy prebytek fad szédek 3ﬁe'd k4F?édek Sﬁ'd ) Radek 7
seCtenim sloupce PS - PS = 60 ade a eP adek 6

Nebo vypoltem pres TU = 140 a PQ = 80 -» PS =
60



Poptavka

Vyjadruje vztah mezi cenou a poptavanym mnozstvim za urcitych podminek, které se neméni.
Ukazuje, kolik by chtél spotrebitel poptavat daného vyrobku pfri rliznych Grovnich ceny.
Individudlni poptavka - poptavka kupujiciho po jednom statku,

Trzni poptavka - poptavka vSech kupujicich po urcitém statku. Vznika souctem individualnich
poptavek.

Cola - kardinalistické pojeti Poptavka (demand)

60

P = MU - na tom bude zalezet poptavka
(poptavané mnozstvi).

Poptavka nemusi mit linearni zavislost.

KS |Mezni uzitek |Max K¢ o
1 |50 50 40
2 |40 40 £ 20
330 30 5 20
4 20 20 10
5 10 10 0
1 2 3 4 5 6
6 |0 0 Cda (Q

Zakon klesajici poptavky - poptavka je klesajici funkce. S rostouci cenou klesa poptadvané

mnozstvi statkd.

Vztah mezi mnozstvim a cenou: Q = 100 - 2P (rovnice pro otazky pod tim)

Kolik se bude poptévat pri cené nula? Bude se poptavat 100 kusU (hranice).

Pri jaké cené se nebude poptavat nic? Pri cené 50
Jaké je poptdvané mnozstvi, kdyz je cena dvacet? Poptava se 60.

Zmeény poptavky a poptavaného mnozstvi

Poptavané mnozstvi - Qp - konkrétni mnozstvi pri néjaké urcité cené.

Poptavka - funkce vyjadrujici vztah mezi cenou a mnozstvim. Je zadefinovana pfri urcitych

dlvodech, preferencich, cenéch,

Substituty - statky a sluzby, které Ize vzajemné nahrazovat ve spotrebé

1. Zména ceny - znamena zmeénu poptadvaného mnozstvi -
roste-li cena, klesa poptdvané mnozstvi. Klesa-li cena roste
poptadvané mnozstvi.

60
50

40
Bagety 20
P=20- Q = 60 20
P =10 - Q = 80 - posun podél kfivky poptdvky, zména ceny 10
neméni kfivku. 0
0 60 80 100

2. Zména ostatnich faktoru - jestlize se méni jiné faktory nez

cena, méni se cela funkce poptavky — a dochazi k posunu poptavkové krivky.

o Zména duchodu - Income (i) - roste-li, roste poptavka,
funkce poptavky se posunuje doprava (Vétsi mnozstvi pfi
vSech drovni ceny). Klesa-li, klesa i poptavka, funkce se
posunuje doprava.

70

40
o Zmeéna preferenci - posun celé kfivky 30
= Rostou-li preference, roste poptavka 212
= Klesaji-li preference, klesa poptavka 0
0 60 80 100

o Zména ceny substitutu



Tvarohovy kolacek, bageta — bude-li klesat cena tvarohovych kolackd poroste jejich
poptavka (posun doprava) a klesne poptavka po bagetach (posun doleva).

Substituty jsou zavislé na preferencich.

o Zména ceny komplementu - statky, které spotfebovavame spole¢né (napfiklad
auto a benzin, televize a ovladac, zubni kartaCek a pasta, kafe a cukr). Komplement je
ten druhy statek.

S bagetou pijeme colu a s colou bagetu, nikdy ne jinak.

Rlst ceny bagety —» poptame méné baget (posun krivky doleva) » poptdme i méné
koly.

Klesa cena komplementu (koly) — poroste poptavka po kole i bagetach.
Plechové babovicky na pisek, co se stane:

» Zvysi se pridavky na déti - rlst ddchodu

= Roste cena plechovych formic¢ek - zméni se funkce poptavky

= Na formicky z umélé hmoty je uvalena ekologickd dan - zména ceny substitutu —»
mensi poptavka po plastovych — poroste poptavka po plechovych.

= Dojde k populac¢ni explozi - vzroste poptavka
= Déti si oblibi veCernic¢ek Babovicka Anicka - zména preferenci

Elasticita poptavky
Ukazuje, jak pruzné reaguje poptavka na zmény faktort (zména ceny, dlchod).
LiSi se dle vyrobku.

Cenova elasticita ey, - jak pruzné reaguje dané zbozi na zménu ceny, hodnota elasticity rika, o
kolik procent se zméni poptané mnozstvi, kdyz se cena zméni 0 1%.

erp = - 10 - vyjadruje: roste cena o0 1% — klesa mnozstvi o0 10%

_ procentni zménaQ
procentni zménaP

pD

erp = 0 - dokonale neelasticka, napriklad stl - poptéavka je rovnobézka s osou .

Ero = nekonecno - poptavka je rovnobézka s osou x. Pri jakékoliv cené mlzeme poptavat
jakékoliv mnozstvi. Takto se mé chovat dokonald konkurence.

- Elasticka - procentudlni zména mnozstvi je vétsSi nez procentualni zména ceny

Roste-li cena cena, vydaje spotrebiteld na vyrobky klesaji a prijmy vyrobcl z prodeje také
budou klesat. Viz treti radek.

« Jednotkové elastickd - epp = 1 - procentudlni zmeéna ceny je stejna jako zména ceny - o
kolik se zméni mnozstvi, o tolik se zméni cena.

Pokud roste cena, vydaje spotrebitell ani prijmy vyrobcl se neméni.
Ctvrty Fadek

Pokud roste cena, tak vydaje spotrebiteld i prijmy vyrobcd z prodeje rostou
Pokud klesa cena, tak vydaje spotrebitell i prijmy vyrobcd klesaji

+ Neelasticka - epp = -1/2 —» procentualni zména mnozstvi je mensi nez procentualni zména
ceny.

Paty radek
Spotrebitel reaguje na rlst a pokles ceny — poptavka
Vydaje spotrebitele = P, mnozstvi = Q
Prijmy firmy (TR - trzby) = P*Q



Priklad: Usporadame koncert v garazi

Cena (P) Prodané listky (Q) Celkovy pfijem Elasticita poptavky

40 40 1600

50-» PT Q- IP*¥Q |20 1000 Erp = -3 — elasticka

50 32 1600 Erp = -1 —» jednotkové
elasticka

50 35 1750 Ern = -0,6 Neelasticka

Cenova elasticita
« VlivnaE,
o Substituty
= Cim vice méa zboZi vice substitutd, tim je poptavka elasti¢téjsi.
= Napriklad voda, sUl, elektrina se neda nahradit.
o Podil na vydajich spotfebitelt

= Statky s vétSim podilem na vydejich ¢lovéka (spotrebitele) budou mit elastic¢téjsi
poptavku.

= Napriklad tuzka za 2,- je ndm ,ukradend”, cena 1 litru benzinu nikoliv (ackoliv
rozdil je podobny) - zména poptavky

o Cas
= V delsim ¢asovém horizontu je poptavka vice elasticka.
« Vliv na E,qa sklon poptavkové krivky
o Cim vy$3i elasticita, tim je kfivka plo3si
o Cim nizsi elasticita, tim je kfivka strm&;jsi

o Poptavka ukazuje absolutni pomér zmény ceny a mnozstvi

Dlichodova elasticita
Jak pruzné reaguje poptavané mnozstvi v daném dlchodu
Eg=+2
Délime do skupin dle dllezitosti:
« Normalni - Ex> 0 (2)
« Luxusni- Eg>1
+ Nezbytné - Equ> %
+  Ménécenné - podradné - E4< 0

Urcity statek mlze byt pro nas v nékterém obdobi cenny a nékdy ménécenny nebo zcela
bezcenny.

_ procentni zménaQ
procentni zménal

iD
KFiZzova elasticita
Jak pruzné reaguje poptavka na zménu ceny jiného statku
Es (cross)
procentni zménaqQ,
- procentni zménaP,

cD

Substituy maiji Ecq vétsi nez 0, komplementy mensi nez 0



Rovnovéaha spotrebitele dle ordinalismu
Ordinalismus - mUzZzeme jen porovnavat uzitky, protoZe je nejsme schopni zménit.
Preference - jak hodnotime dany statek
Spotrebni koS - nase kombinace spotreby.
Axiomy racionalniho chovani
. Uplnost srovnani - jsme schopni fict, co preferujeme vice
« Raciondlni vybér - snazime se dosdhnout preferované kombinace spotreby
«  Tranzitivita-A>B > C - Aje vétSinez C
« Nenasycenost - ¢im vice statku, tim lepé
« Spojitost - mezi tim, co preferujeme a nepreferujeme je néjaka spojita hranice

«  Rozmanitost - vzdy preferujeme kombinaci dvou vyrobkl nez krajni varianty (nez 5
rohlikd a 5 jogurtl radéji 2 rohliky a 3 rohliky)

- Cilem spotrebitele je maximalizace uzitku pfi omezeném dlchodu

« Indiferentni krivka A

o Krivka Ihostejnosti - obecné je to kfivka, kterd ¥
zachycuje vSechny kombinace spotreby dvou
statkd, které jsou pro nas stejné preferované
(a tedy prinasi stejny uzitek) —» zobrazuje
preference spotrebitele.

o Vlastnosti vyplyvaji z axiom{ racionalniho
chovani:

B o
o

= Neprotinaji se 2

= V kazdém bodé lezi néjakd in indiferentni >

krivka 2 4 6
= Krivky, které lezi dale od pocatku
souradnic, obsahuji kombinace prinasejici nam vétsi uzitek.

= Jsou zpravidla klesajici a konvexni.

Priklad: Jaka je indiference koSe B a C?

Jogurty Rohliky Y
4 1

2 2
5 3
1 1

>olo/w|>

L)
R
m

=B
C > A (C preferujeme pred A) 1 D A
D<B L >
KdyA>B&B>C->A>C->C>B 1 2 3 4 5 X
C>A=B>D

A, B budou na jedné kfivce, na nizsi bude D, C na vyssi.

Zakon substitutce:
Ubiranim jednoho statku je potreba pridat druhého, abychom zUstali na stejné hladiné uzitku.

Cim méme jednoho statku relativné méné, tim jsme méné ochotni ho nahrazovat druhym
statkem.



Rozpoc&tové omezeni — rozpoctova linie

I=P,-X+P,Y - vydaje naxany tvofi nés diichod (v pfipadé dvou statkd)

BL - rozpoctova linie - zobrazuje vSechny maximalné dostupné kombinace spotreby dvou
statkd, které si mizeme dovolit s danym ddchodem.

Priklad:

| = 40 - rozpocet na svacinu Y
X -jogurt »sP,=8 2
Y - rohlik » P,= 2 16
Zména dichodu
Snizi-li se, posune se smérem ke pocatku souradnic (a 40
bude rovnobézny s predchozim), zvysi-li se dlchod >
posune se dal od pocatku souradnic.
4 5 X
Zména ceny statku N
Zmeéna pomeér ceny — otoceni, krajni bod statku, u kterého Y
se nemeénila cena se neposouva, na rozdil od statku, u 20
kterého se cena zménila.
Zdrazi-li se nastava posun k pocatku souradnici, zlevni-li
pak od pocatku souradnic.
Priklad: Zméni se cena Y na 5 korun. 8
Optimum spotrebitele 812
Maximalizuje uzitek, pri daném rozpocltovém omezeni. i
K tomu je potreba rozpoctova linie a indiferencni krivka. 5 X
'y
A |3 Jogurty + 8 rohlik{ Y
B |3 jogurty + 4 rohliky 20
C |2 jogurty + 12 rohlikd \
C = B — optimum spotfebitele bude A 12—
Optimum spotrebitele nastava tam, kde se 8 A
rozpoctova linie dotyka nejvyssi indiferencni krivky. 4
1
Odvozeni poptavky |\8 | 2
A Zmeéni se o
Y cena X 2 3 4 5 X
(jogurtd) -
20 zlevni na 5.
E - 4 jogurty + 10
10 E rohlikdl - méni se
g poptavka.
812 512 D
34 5 8
>
3 4 X



Chovani vyrobce
Chovani vyrobce vysvétluje nabidku, typickym vyrobcem je firma.

Firma - subjekt, ktery se specializuje na vyrobu. Nakupuje vyrobni faktory, preménuje je na
statky a sluzby a ty prodava. Zvyseni efektivity spoluprace lidi mezi sebou — vyssi produktivita.
Uspora transak¢nich ndkladu. PFeména vyrobnich faktora na statky.

Vstup (Vf) - vystup (statky a sluzby)

Produkcni funkce - popisuje vyrobu, popisuje vztah mezi mnozstvim vstupu, které je pouzito
ve vyrobé a maximalnim objemem vystupu pfi dané Urovni technologie.

Obecné - Q=f(L,P,k) , mlze mit rlzny tvar, napriklad Q=L+k . Pro zjednoduseni
budeme pocitat pouze s praci a kapitalem.

Rozliseni:

«  Kratkého obdobi (¢astecné prizplsobeni - napriklad po zdrazeni elektrické energie
prestaneme docasné topit.)

o Mnozstvi jednoho vyrobniho faktoru z{stava fixni, mnozstvi druhého vyrobniho
faktoru se méni.

o Napriklad je kapital je fixni - prace a kapital se nedaji pIné nahradit. Chceme-li vyrobit
vic, musime pridat praci!

- Dlouhého obdobi (pIné prizplsobeni - napriklad po zdrazeni elektrické energie prejdeme
na uhli).

o MUzeme ménit mnozstvi vdech vyrobnich faktor(, oba vyrobni faktory jsou variabilni.
o Chceme-li vyrobit vic mlZzeme manipulovat se vsemi faktory.
Celkovy produkt (Total product —» TP)- je to

produkéni funkce, TP - Q, celkové mnozstvi 16 Celkovy produkt
vyrobené produkce. Zavisi na mnozstvi vyrobnich 14
faktorl zapojenych se do vyroby. ,
1

Priklad: vyroba zidli, pracuje maximalné 5 lidi, <
kapital je 210

o
stale stejny. ; 8
Pocet L TP MP. AP, 2 s
(jednotek prace) e,

o
0 0 - - .
1 2 2 2 0 .
2 7 5 3,5 0 1 2 3 4 5
3 11 4 3,6 L (prace)
4 14 3 3,5
5 13 -1 2,6

Funkce roste pridavanim vyrobnich prostredkd (prace), kapital je omezena. V urcitém bodé se
mUze funkce zlomit (lidé si mGzou zavazet, rozptylovat, vykecavat).



Mezni produkt prace (Marginal product - MP,) - o
kolik se lisi celkovy produkt (prirlstek), kdyz
zapojime dodatecnou jednotku jednoho vyrobniho >
faktoru a mnozstvi ostatnich vyrobnich faktorl se 4
nemeéni -» Ukazuje co se stane s celkovou produkci,
kdyZz pouzijeme o jednu jednotku prace. Mize rUst, i
klesat a mlze byt i zaporny.

I B VPL
Zakon klesajiciho mezniho produktu - jestlize 0 l
zvysSujeme pouzité mnozstvi jednoho vyrobniho -1
faktoru a mnozstvi ostatnich vyrobnich faktoru
se neméni budou pFiristky celkové produkce
od uréitého okamziku klesat. Ddvodem je, Ze

dojde k vycerpani dostupnych kapitalovych statki
(napfiklad dojdou sroubovaky pro délniky).

]

Mezni produkt prace

w

N

Je-li kladny, celkova produkce roste. Pokud je
zaporny bude celkova produkce klesat.

MPI (Mezni produkt)
-

L (Prace)

Pramérny produkt prace (Avarage product - APL)
- jaky objem produkce pfi

3,5
padd na jednotku vyrobniho faktoru. (Jaky objem
vyroby vyrobi primérné jeden c¢lovék). Pouziva se k
méreni produktivity. )5

TP , , oy
APF# - Nejprve roste a pak klesa, nemuze -
byt zdporny E L
Kdyz je MP_.= 0 - TP je maximalni
Dokud je MP_> AP_— AP_roste a naopak. 0,
0
0 1 2 3 4 5

Celkovy produkt

* Primérny produkt prace

w

APL (primeérny produkt)
- [¢;] N

a

. L (prace)
Spojity
16 Mezni a prilmérny produkt
14 6
= 12
% 5
3 10 4
5 8
\;\ 3
g 6 —_
= 8 9 - MPL
8 4 ‘g . == APL
E o2 h
0 0
0 1 2 3 4 5 1
L (prace) 2
Lo . i 0 1 2 3 4 5
Smérnice funkce - ukazuje skon funkce v daném MPL/APL

bodé —» Mezni veli¢ina ukazuje sklon funkce celkové
(to je obecné).

Celkova je propojena (Sklon paprski z po¢atku souradnic klesa) s prdmérnou.

Néaklady a vydaje

Naklady (Total costs = celkové naklady —» TC) - suma vydajl na vyrobu néjakého produktu.
Ukazuji jak zavisi naklady na mnozstvi vyrobeného produktu.

TC=f(Q)

Utopené (zapusténé) naklady - jsou to naklady, které neseme, at se rozhodneme pro
jakoukoliv variantu jednani (pri jakékoliv alternativé). Nelze se jich zbavit jinou volbou. Nejsou
smeérodatné pro rozhodovani.



Priklad: Napriklad si koupime listek do kina, kdyZz ndm zavold kamarad at s nim jdeme na fotbal
(zdarma).

100 uz zpatky nedostaneme — utopené naklady. Spravné bychom méli zvazit co mé vétsi uzitek.
Kino? Nebo fotbal? (VétSinou se rozhodujeme se Spatné rozhodujeme ve smyslu, uz jsem si to
zaplatil, tak tam pdjdu).

Naklady obétované prilezitosti (alternativni naklady - druha nejlepsi prilezitost) - protiklad
utopenym nékladlm. Obétovana prileZitost je obétovana, protoze ji nemlzeme vyuziti (vzdali
jsme se ji), protoze uz jsme zvolili jinou. Obétované jsou vynosy nebo uzitky, které ztratime. Ty
jsou smérodatné pro nase rozhodovani.

Explicitni naklady = ucetni naklady, skute¢né vynalozené ndklady v penézni podobé, jsou
zaneseny v Ucletnictvi (mzdy, suroviny, energie...). Platby za cizi vyrobni faktory

Implicitni naklady - naklady obétované prilezitosti z vlastnich vyrobnich faktorl, ve
skutecnosti nejsou placeny —» obétované vynosy, kterych se vzddvame danym rozhodnutim.

Ekonomické naklady - obsahuji explicitni i implicitni ndklady (jejich soucet).
Kazdé firma chce maximalizovat zisk.
Zisk - rozdil mezi prijmy a naklady

- Uéetni zisk = pfijmy - Gc¢etni ndklady (explicitni ndklady). Kladny Géetni zisk jesté
neznamena, ze by nebylo vyhodnéjsi podnikat v jiném odvétvi.

- Ekonomicky zisk = prijmy - ekonomické naklady.
Je smérodatny pFi ekonomickém rozhodovani - zlstat ¢i zménit odvétvi.
Je-li kladny, méli bychom zUstat v daném odvétvi.
Je-li zaporny, tak je pro nés vyhodnéjsi alternativni ¢innost nez soucasna cinnost.
Je-li nulovy, tak to znamena, ze je jedno, které Cinnosti se vénujeme.
Funkce nakladu:

«  Kratké obdobi (SR) - mnozstvi se jednoho vyrobniho faktoru méni a druhy se neméni -
naklady na fixni vyrobni faktor jsou stale stejné, méni se pouze naklady na variabilni
vyrobni faktor.

- Dlouhé obdobi (LR) - mlze se ménit mnozstvi vSech vyrobnich faktord, tady se naklady
nerozlisuji.

Naklady v kratkém obdobi:

Celkové naklady - TC=w-L+r-K , kde w je mzda, L je mnozstvi prace. K je mnozstvi kapitalu,
r je cena kapitalu (Urok, najemné).

Fixni naklady - FC
FC=r-Kgx - neméni se objemem vyroby
Variablini naklady - VC
VC=w-L - ménises objemem vyroby
TC=FC+VC

Mezni naklady - MC - ukazuji o kolik se zméni celkové naklady na produkci, kdyZz vyrobime o
jednu jednotku vice.

ATC
MC=——
AQ
Pramérné naklady AC - néklady v prdiméru na jednu jednotku produkce
AC=E=AFC+ AVC=F—£+% AFC - primérné fixni nadklady, AVC - pridmérné variabilni
naklady.
arc=F¢

Q



vC

AVC—ﬁ
KS TC VC FC MC AC AVC AFC
0 10 10 - - -
1 11 1 11 1 10
2 13 2 6,5 1,5 5
3 16 3 ~5,3 2 ~3,3
4 20 10 4 5 2,5 2,5
5 25 15 5 5 3 2
6 31 21 6 ~5,16 3,5 ~1,66
TC, VC, FC MC, AC, AVC, AFC

Celkové, variabilni, fixni naklady

Q (Ks)

TC
== \/C
V'FC

Imérné, prdmeérné fixni, primérné variabilni nak

12
10

8

Q (ks)

- MC
== AC
v AVC
= AFC

v v

5 6

V kratkém obdobi pribéh nékladové funkce zavisi produkéni funkci v kratké obdobi.

Roste-li mezni produkt prace, mezni naklady klesaiji.

Klesa-li mezni produkt prace, mezni naklady rostou.

- kazda dalsi jednotka nés stoji méné a méné.

Priklad: Kopani brambor

Hodiny Produkt MPL - Mezni produkt| MC - mezni naklady
0 0 - -

1 1 1 1 hodina

2 3 2 < 1 hodina

Obvyklé tvary nakladovych krivek v kratkém obdobi:

«  Mezni produkt roste a pak klesa, pak mezni naklady musi klesat a pak rdst.

AC
K¢

min ac

rmin awvc

AVC

Qa

Q (ks)




Naklady v dlouhém obdobi zavisi na tvaru charakteru produk¢ni funkce v dlouhém obdobi,
zavisi na vynosech z rozsahu. Naklady nemaiji fixni a variabilni slozku.

AC
Ke

mir ac

Qa Q (ks)

Prijmy firmy

Penézni prijmy z prodeje produkce.

Celkovy prijem (TR = Total revenue) - celkovy pfijem z prodeje jednotek produkce.
TR=P-Q

Pramérny pFijem (AR) - pfijem na jednu jednotku produkce

P
AR=—=P
Q
Mezni prijem (MR) - vyjadruje o kolik se zvySi celkovy pfijem, proda-li se o jednu jednotku vic.
ATR
MR=——
AQ

Prijmy firmy se mlZou chovat rizné, pricemz nerozliSujeme dlouhé a kratké obdobi. Prijmy firmy
se odviji ze struktury trhu, kde firmy prodavaji své vyrobky.

Dokonala konkurence

Z4&dna z firem nemdze ovlivnit cenu produkce, na
Ké /Q trhu plati jedna konstantni cena (pro prodej i nakup)
- jeden vyrobce mUze pri dané cené prodat
libovolné mnozstvi. Poptavka po produkci jedné firmy
je dokonale elasticka.

P=konst
Priklad: P=3000,—zat
3000 AR=3000=P=konst
=d MR=3000=P=konst

Individudlni poptavka = poptdvka po produkci

jedné firmy, vyjadruje vztah mezi cenou zbozi a

Q mnozstvim produkce dané firmy, které poptavame
(bude se prodavat libovolné mnozstvi.




Nedokonala konkurence

KE/Q Ké
al. Mr O
Mr+ Mr -
neel.
El Neel.
MR %/Qa AR =D TR
1/2 1/2 Q Oa o

Vyrobce muUze ovlivnit cenu produkce, pokud pljde s cenou nahoru prodd méné nez, kdyz pljde
s cenou dold.

d - klesajici.
AR=f(Q) - jakéa cena pri daném mnozst
vi = prdmérny prijem klesa.

MR=£¢P Je <P - klesa

AQ AR, MR

Poptavka je elasticka, aaz po Qa, tam je poptavka
neelasticka.

=
o

9
Priklad: Nedokonalad konkurence sﬂ\v\;\-\-
P lQq |[TR [AR |MR Z v -
10 0 |0 10 - Qo . V w=aR
951 |95 |95 |95 < VMR
9 |2 |18 |9 8,5 3
85 |3 [22,5 |85 7,5 2
8 |4 |32 |8 6,5 z
75 |5 [37,5 |75 5,5 Q

Rozhodovani firmy o objemu vyroby
Cilem firmy je maximalizace zisku, snaha o co nejvétsi rozdil mezi TR a TC
m=TR-TC

Zlaté pravidlo maximalizace zisku - MR=MC - plati vzdy, pfijem z posledni jednotky je
stejny jako ndklady na posledni jednotku produkce.

MR>MC - zvyseni vyroby
MR <MC - snizeny vyroby

Firma stanovi objem produkce dle tohoto pravidla, MR = MC - Q dle d —» P (se stanovi cena).



Priklad: cena kosSile je 400.

Ks - FC - VvC TC MC AV = TR = MR AR

zadané |zadané TC/Q P*Q

50 1200 14800 16000 - 320 20000 - 400

51 1200 15000 16200 200 317,65 20400 400 400

52 1200 15300 16500 300 317,3 20800 400 400

53 1200 15700 16900 400 318,8 21200 400 400

54 1200 16500 17400 500 322,2 21600 400 400

- Firma bude vyrabét 53 kosil —» zisk je 21200,- K¢

Priklad: Vyrabime prkna na pil.

Material (drfevo) - 3 miliony

Mzdy - 2 miliony

Najem za pilu - 1 milion

Mzda (obétovand) na posté - 200 tisic - kolik bychom dostali.

Obétovany najem (kdyby se pronajal pozemek) - 1 milion

Prijem - 8 milionG

FC VC Ucetni zisk | Ekonomicky |Explicitni |Implicitni |Z jakého |Jak velka
zisk - naklady |naklady - |zisku musi byt
prijmy - - obétovné |platite mzda na
ekonomické naklady v | ndklady dané postée
naklady. ucetnictvi abyste

zavreli
pilu?
4 miliony |2 miliony |2 miliony |800 tisic 6000000 [1200000 |2 miliony |1000001

Pri jakém prijmu (z kratkodobého hlediska) firma zastavi vyrobu? Kdyz je prijem nizsi nez 2
miliony. (Nezaplatime variabilni naklady).

Pri jakém prijmu (z dlouhodobého hlediska) firma zastavi vyrobu? Kdyz je prijem nez 7,2 miliond.
(Nezaplatime néaklady)

Firma nemusi chtit vyrabét, firma vyrabi za predpokladu, Ze je splnéna podminka maximalizace
zisku a ze v kratkém obdobi pokryje variabilni nadklady a v dlouhém obdobi pokryji celkové
naklady.

SR: TR > VC - v kratkém obdobi je firma ochotna vyrabét i se ztratou, pokud pokryje variabilni
naklady.

LR: TC > TC

Pokud je firma ztratova, ale uhradi variabilni ndhrady a uhradi ¢ast fixnich nakladl (z celkovych
nakladd).

KdyZ pfestane vyrabét - TR = 0, VC = 0, FC > 0 - byla by na tom hir nez, kdyz by vyrabéla
(Ztrata = FC).

Pokud by pfijmy byly nizsi nez variabilni ndklady (z kratkodobého vyrobku) - méla by prestat
vyrabét (ztrata by byla > FC).

V kratkém obdobi ma ¢as na to, aby se stala ziskova (zména vyuziti vyrobnich faktord, odvétvi).
Z dlouhodobého hlediska musi byt prijmy vétsi nebo rovny celkovym naklad@im.
Bod ukonceni c¢innosti firmy - firma odchazi z trhu jestlize:

«+ SR:TR=VC-P=AVC

+ LR: TR < TC - P < AC - prijmy nepokryji celkové naklady.



Nabidka

Vyjadrfuje zavislost mezi nabizenym mnozstvim vztahu a jeho cenou. Kolik budou vyrobci
nabizet, pri rdznych dGrovnich ceny.

Znaci se s jako Supply

Individualni nabidka - nabidka jednoho vyrobce, odvozuje dle
zlatého pravidla maximalizace zisku. S vysSsi cenou je nabizeno
S vétSi mnozstuvi.

P

Trzni nabidka - nabidka vsech firem na daném trhu. Vznika
souc¢tem individualnich nabidek.

Zakon rostouci nabidky - s rlstem ceny dané produkce,
jsou firmy ochotny nabizet na trhu vétSi mnozstvi.

Priklad: Rohliky maji Qs = -2 + 2P

Pri jaké cené produkce se nebude nabizet nic? Pri 1 koruné
nebo mensi.

0

Priklad: Zmrzlinar (vyssi cena je zplsobeno vétsi poptavkou). Postupné pribyvaji zmrzlinafi,
kterym se zacalo vyplacet nabizet.

1 zmrzlinar P=5,- Q = 5000 =0
2 zmrzlinari (celkové P1 = 8,- Q1 = 8000

trh)

Trh (tfi zmrzlinari) P2 =10,- Q2 = 10000

Zmrzlindri vyrabejici az pfi vySsi cené maji vysSi naklady obétované prilezitosti.
Nabidka vs. nabizené mnozstvi - nabizené mnozstvi je konkrétni Cislo, nabidka je funkce pfi
urcité cené. Zmeéna ceny znamena pohyb po krivce nabidky.

Nabidka je dan naklady a pfi danych ostatnich faktorech. Krivka nabidky se méni pokud néjaky z
téchto faktorl zméni.

Priklad:
P=5,--Q1=5000
P=6,-—-Q2=10000
1. Zména ceny: zména nabizeného mnozstvi, pohyb po kfivce nabidky.

2. Zména ostatnich faktoru: je vyvolan posun celé kfivky nabidky, méni se nabizené
mnozstvi pfi vsech Urovnich ceny

A) Naklada - jak aéetni tak - ndjem, suroviny, mzdy, energie i naklady
obétované prilezitosti. (Zavisi i na Urovni technologii)

Pokud poklesne cena surovin bude se nabizet vétsi mnozstvi, pfi vsech Urovnich ceny
- Rust nabidky (kfivka se pohybuje doprava a dol{)

Pokud vzroste hodnota obétovanych prilezitosti » nabidka klesne
B) Ostatni faktory
Ocekavani
Prirodni podminky, v pripadé nepfiznivych podminek (sucha, krupobiti, povodné,
prfemnozeni...) se nabidka snizuje



Trzni rovnovaha

Poptavka a nabidka dohromady, ustanoveni trzni rovnovahy znamena rovnovahu nabidky a
poptavky — na tomto zdkladé se utvofi trzni cena, nabizené a poptadvané mnozstvi se vyrovnaji.

Priklad: Konsky trh se 4 prodavajicimi a 4 kupujicimi (a 4 koné)

Kupujici Jsou ochotni dat néjakou maximalni cenu

1 100 zlatych

2 80 zlatych

3 60 zlatych

4 40 zlatych

Prodavajici Minimalni cena, za kterou jsou ochotni prodat
1 40 zlatych

2 50 zlatych

3 60 zlatych

4 70 zlatych

1 prodavajici za cenu 40 - budou 4 zajemci (QD = 4, QS = 1) - zvedne cenu —
2 prodavaijici za cenu 50 - budou uz jen 3 zdjemci (QD = 3, QS = 2) - stdle to neni vyrovnané
3 prodavaijici za cenu 60 — bodu stale 4 zdjemci (QD = 3, QS = 3)

Rovnovazna situace - v takové situaci se nabidka = poptavce, kazdy kdo chce koupit pfi cené
60, koupi. V trzni rovnovaze nikdo nema ddvod stav ménit.

Prebytky spotrebitele - maximalni cena, za

P kterou jsme ochotni koné koupit, ukazuje mezni

S uzitek. Prvni byl ochoten koupit za 100 a koupil za
60 — prebytek 40.
Mezni kupujici - nemé zadny prebytek, v tomto
prikladé je to 3 kupuijici.
Prebytek vyrobce - rozdil mezi minimalni cenou,
za kterou je ochoten prodat, a kterou nakonec

E
PE prodal. Prvni prodavajici mé prebytek 20.
/ D Mezni prodavajici - totéz jako mezni kupujici.

QE Q

Priklad: Priklad hamburgerl, PE (trzni cena) = 20,-, QE = 10000

1. Dojde ke zvysSeni ceny na 30,- » P > PE — vznikne situace kdy je QD = 8000 tisic a QS =
12000!

Previs nabidky nad poptavkou - zbozi prebyva -» cena musi klesnout -
poptavané mnozstvi se bude zvySovat. Opakuje se tak, az dojde k rovnovaze.

2. Dojde ke snizeni ceny na 10,- » QD bude vétsi nez 10000 QD > QS

Previs poptavky nad nabidkou - zbozi se nedostava —» cena bude rist -
poptavané mnozstvi se snizi.... » dojde k rovnovaze.

Nerovnovaha je docCasna, trh obnovuje rovnovahu sam, pohybem ceny.



Cenova regulace

Trzni cena je vysledkem styku nabidky a poptavky, avSak reguolovana cena neni timto
vysledkem, takova cena byva stanovena administrativné - napfiklad statem, obci.

Mlze byt stanoven cenovy préh (minimaini cena) nebo cenovy strop (maximalni cena) - v CR je
to napriklad najemné, elektrina.

Argumenty pro regulaci:
«  Stat chce pomoci socialné slabym spotrebiteldm, chce zvysit Zivotni Groven.
«  Pomoc vyrobclm - napriklad zemédélclm.
« Nenahraditelné statky.
Argumenty proti:
« Vedlejsi efekty - poruSeni rovnovahy
Maximalni cena - cenovy strop - prodavajici ji nemuUze prekrodit.
Priklad: Méstecko - nabidka a poptavka bytd.
PO = 200 K¢
Q= = 10000 bytd

Neregulované: pokud se vSak pristéhuji novi lidé (nové tovarny) vzroste poptévka — vzroste
nabidka a také cena » motivace ke stavbé novych bytd, prondjmu svych byta.

Regulované: pokud se zavede néjaka regulovana cena (napr 200) dojde ke zvysSeni poptavky,
ale zachovani nabidky (poctu bytl)! —» previs poptavky nad nabidkou —» nedochazi k motivaci
nabizet vic.

Tahle regulace pom{ze tém co uz bydli, naopak poskodi ty, co jesté byt nemaji (ani nemaji Sanci
ho ziskat) - vznik ¢erného trhu. Také poskodi majitele domU (produkty nejsou homogenni).

Preg < Pe - Qd > Qs

Minimalni cena - cenovy prah - prodavajici s kupujicim se nesmi domluvit na nizsi cené.
Pomoc vyrobclim, snaha podpofit vyrobce, zemédélstvi (mléko).

Priklad: Trh s mlékem
PO = 6 K¢
QO = 4 miliond litrG

Regulace: P1 = 8 K¢ - poptavané mnozstvi bude mensi (2 miliony), nabidka ale bude vyssi (6
milion{).



Priklad: Trh kukurice - popcornland

1. Poklesne cena hnojiv 2. Obyvatelé se za¢nou zivit ovesnymi vliockami.
P
S P
51 g
PE
PE
P1 PE2
/ / NP
D
/ N
QE QE1l Q QE QE2 Q
2.

3. Tornédo znici Urodu

4. Vlada stanovi cenovy strop

P 53 5. Chté&ji uslé trzby na vladé - zéleZi na
elasticité poptavky, kdyz bude elasticka tak
S bude tratit.
PE4
PE |=
QE3 QE Q

P¥iklad: Ob&dy
D: Q,=2600—10P
S: Qg=)e+P—Yeor

P ux =0+ K¢
s QD=0-P =260
260 QS=0-P=140
ig 2600 - 10 P = 100 P - 4000 -» 6600 = 110 P - P = 60

2100 = 100 P - 4000 -» 6100 = 100 P » P = 61 - pro nakrmeni
D_ 2100 décek je potfeba dotovat obédy v cené 50 K¢ jesté 11
2000 2100 korunami.

Priklad: Hovézi dobytek

D: QD =500 - 2P

S: QS =3P - 250

Pmin = 180,-
500-2P=3P-250-P =156

- QD pfi Pmin bude 140 ale QS bude 290!




Informace a podnikani

Informace jsou uzite¢né a vzacné —» umoziuji ziskat neéjaky vynos (napriklad poklad ;)) za
vynalozeni né&jakych naklad( (¢as hledanim zdrojl, penézni naklady).

Nedokonala informovanost - nesnazime se ziskat dokonalé informace o vSech cenach,
spokojime se s urcitou Urovni informovanosti. VétSinou je dobrovolnd, pokud by byly informace
zkresleny nebo zatajeny pak je nedobrovolna. Nékdy se nemusi dokonald informace vyplatit,
protoze po objeti dalsich 20 obchodd mizeme usetfit uz jen minimalni cenu za cenu zvyseni
nakladl (jizdenek).

Kolik informaci chceme ziskat - porovnavame naklady informaci s jejich vynosem.
Priklad: Chceme prodat staré lyze
Kamarad ndm nabidne 800,- K&, ndm to prijde malo a tak hleddme na internetu.

0 hodina |800 Dodatecny vynos |Dodatecny naklad |Obétovana pfrilezitost
1 hodina |1. kupec 1300 |500 100 Prochazka

2 hodina |2. kupec 1700 |400 200 Uceni do chemie

3 hodina |3. kupec 2000 300 300 Myti oken u babicky
4 hodina |4. kupec 2125 |125 400 Vecer venku

- vynos ziskani informaci je dodate¢ny vynos. Cas je nejpodstatnéjsi naklad.

Primé ndklady: nadklady na telefon, vyvésSeni inzeratu, ale predevsim ¢as. Kazda hodina, kterou
vyhledavame informace ma vyssi a vyssi cenu, nejprve obétujeme nejméné dllezité ¢innosti.

vvvvvv

- Dokud je dodatecny vynos vétsi nez dodatecny naklad, tak se vyplati hledat
informace (a zlstdvadme tak dobrovolné nedokonale informovani)

Dopady nedokonalé informovanosti na fungovani trhu - efektivni fungovani trhu zavisi na tom,
jak dobre jsou subjekty (domacnosti i firmy) na trhu informovani - cena, kvalita, mnozstvi atd.

Nedokonalé informace - nedokonalé trhy - neni maximalni efektivnost
Dokonalé informace — dokonalé trhy - maximalni efektivnost
Vice informaci - sniZzeni nedokonalosti trh& - vyssi efektivita

Snizeni nadkladd na informace mUze prispét zvyseni efektivité trhu. Napriklad zavedenim
informaci na internetu - internetové obchody, pracovni mista, aukce, existence firem na snizeni
nakladld - srovnani v novinach, reklama...

Informace - podnikdani - mezery na trzich

Vzacnost informaci vytvari prilezitost pro podnikani. Informace existuji v rozptyleném stavu,
jejich shromdazdéni a vyhodnoceni stoji urcité naklady (prfimé nebo naklady obétované
prilezitosti) -» vznikd prostor pro specializaci.

Nedokonalé informace —» mezery na trzich -» nevyuzita prilezitost docasny slibujici zisk pro
podnikatele.

Podnikatelé objevuji mezery na trhu a vyuzivaji je - snizuji tak nedokonalosti trhu - vétSinou
dochazi k poklesu ceny vyrobku.

Usmérnéni zdrojl vzhledem k potrebam, pri zaplfiovani mezery jsou vyrobci nuceni k efektivité -
s prichdzenim dalsich a dalSich vyrobcl prichazejicich zaplnit mezeru.

Arbitraz - podnikatelska aktivita, ktera je nalozena na praci s informacemi, napr preprode;j
levnych kosik z KotéhUllek (levny trh) a proddvédme na drahém trhu (Pragl) - podminkou je, aby
trhy byly oddélené.

Pokud se bude poptavat vic a vic kosik{l, poroste cena na levném trhu, nemusi se vyrovnat. Na
levném trhu dochazi k zaplnéni mezery v poptavce, na drahém trhu se zaplfiuje mezera v
nabidce — ceny se pfiblizuji - zisk je pouze docasny.

Inovace - uvedeni nového vyrobku, sluzby nebo vyrobniho postupu na trh. Jsou motivovany
zvysenim zisku. Zisky jsou opét jen doCasné



Konkurence
Je spojena s efektivnim fungovanim trhu
Z ,concurro” = bézet

Kdyz funguje konkurencni prostreni, maji vSichni volny pfistup na trh, je tam tlak na nizké ceny,
inovace, vstricnost.

V omezené konkurenci je omezeny volny pristup, ceny jsou vyssi, Casto je nizsi kvalita sluzeb,
zakaznik neni zase tak dllezity.

Sila konkurence - zalezi na moznostech snadnosti vstupu na trh, mlze zalezet na otevrenosti
- ¢im mensi jsou prekazky, tim vétsi byva konkurence.

Otevrené trhy - volné pfistupné s minimalnimi prekazkami

Licencované trhy - omezeny pristup - pravnici, notdfi, prodej zbrani, taxi ridici, promitani
filma.

Kdyz bude trh uzavreny licencovany, tak bude méné efektivné trh fungovat.

Otevreny trh ma silnéjsi konkurencni prostredi, efektivnéjsi vytlacuji méné efektivni.

Pocet udélovanych licenci mdze podléhat politickym tlaklim, mensi konkurenci, velké bariéry pro
nové firmy...

Konkurence je soucasti trhu a nelze ji oddélit
Déleni:
« Podle toho, kde probiha
o Napfic¢ trhem
= Konkurence mezi nabidkou a poptavkovou stranou.
Prodejce chce prodat draho, kupec chce koupit levné.
= Konkurence mezi poptavajicimi
Aukce
= Konkurence na strané nabidky
Klicova na fungovani trzniho mechanismu
« Podle prostredku konkurenc¢niho boje
o Cenova - pomoci snizovany ceny (- naklad()
Dumping = prodavani pod naklady
o Necenova - garance, bonusy, sluzby na splatky,...
- Typy konkurencniho prostredi podle postaveni vyrobcU:
Pocet firem, velikost firem, charakter vyrobk(, podminky vstupu na trh
o Dokonala konkurence

Typ trzniho prostredi, idedlni model, ktery je spojen s dokonalym chovanim trzniho
mechanismu. Neni moc trhd, které by se bliZili dokonalé konkurenci (napriklad burzy,
trh s obilim ve velkém staté - spousta malych farmara).

Popisuje fungovani trzniho mechanismu v trznich podminkach.
Zakladni znaky:

= Na strané nabidky je mnoho firem - kazda firma ma nepatrny trzni podil - nem{ze
ovlivnit celkovou nabidku ani vyslednou cenu produktu.

= Dobrovolny vstup a vystup z odvétvi.
= Dokonald informace na strané prodavajiciho i nakupujiciho.

» Produkt je homogenni, tedy spotrebitel nema d@vod preferovat jednoho vyrobce
pred druhym, vyrobky jsou identické a maji stejnou kvalitu.

= Cenovy prijemce = price rater - cena je neovlivnitelna, cena se vytvari na zakladé



celkové poptavky a nabidky. Kazdy vyrobce musi cenu pfijmout a nebo odejit —»
vSechny firmy maji stejnou pozici.

= Vyrobci maji vratké postaveni - musi své naklady musi vmeéstnat do ceny, musi se
prizplsobit klesajici popripadé rostouci cené.

= Tendence k nulovému ekonomickému zisku - ceny se utvari blizko ekonomickych
nakladd firem - z dlouhodobého hlediska je tam nulovy ekonomicky zisk — firmy
se neustale snazi snizovat naklady.

o Nedokonala konkurence
= Monopol - jeden vyrobce
= Oligopol - mala skupina vyrobcl

= Monopolistickd konkurence - hodné vyrobcl, vyrabi rlizné diferencované produkty
(podobné nahraditelné vyrobky).

Priklad: Vymyslete priklad necenové konkurence pro:

Obchod s elektro spotrebi¢emi - prodej na splatky, odborny persondl, velky vybér sortimentu
Cukrarnu - vice ovoce do zmrzliny, rozvoz po mésté, prodej na splatky.

Benzinovou pumpu - prodavat navic i LPG, mycka zadarmo, jidlo zadarmo

Trh dokonalé konkurence

Poptavka po produkci firmy je dokonale elasticka. Firmy md{ze prodat pfi dané cené jakékoliv
mnozstvi. (d - poptavka jedné firmy). NemUze prodavat za vyssi ani za nizsi cenu. Za vyssi cenu
nic neproda - zadny ze zdkaznikd nema dlvod ji preferovat. Pri nizsi cené by nedokazali uhradit
naklady.

Nekonené mala zména ceny vyvola nekonecné velkou zménu mnozstvi.

Priklad: Pan Klasek péstuje psenici, je jednim z 10000 dodavateld —
nemuUze ovlivnit cenu ani nabidku. Obchoduje na burze - celkové
nabizené mnozstvi - stanovi se cena — kazdy kdo chce koupi od D

toho kdo chce prodat. S

Cena na trhu - 3000,- K&/tuna

Pan Klasek se rfidi MC=MR
MR=P=AR - konstantné 3000,- K¢
d=AR o

Optimalni mnozstvi - Q* se stanovi dle
MR=MC - (tam kde se protne MC a d)

p*

P Cena P* se stanovi dle poptavky, v tomto
pripadé je konstantni.
MC e

Ac Zisk (ekonomicky) se stanovi (AR(P)-
\]U AC)*(Q*) —» Firma Klasek nema zadny zisk. / AC
Ztrata

PP 7 d=MR=ARm Aby byl ekonomicky zisk, musela by se
kfivka C posunout dold. .’ d=MR = AR

Q* Q
Q* Q

V kratkém obdobi se neméni pocet firem - jsou mozny {kladny, zaporny, nulovy} ekonomicky
zisk. Situace zaporného zisku neni mozna v dlouhodobém obdobi.
V dlouhém obdobi mohou firmy prichazet/odchazet.

Dalsi firmy vstupuji na trh pokud je kladny ekonomicky zisk — tim se ekonomicky zisk snizuje
(zvySuje se nabidka).

Ze ztratového odvétvi budou firmy odchazet do jiného odvétvi, roste ekonomicky zisk a zastavi
se az bude ekonomicky zisk 0. Z dlouhodobého hlediska maji v rdémci dokonalé konkurence
nulovy ekonomicky zisk!



Naklady firmy se nelisi v kratkém a dlouhém obdobi. Prfichody firem neméni naklady.
Priklad: Firma Klasek - zisk

Vzrostla poptavka vzrostla roste cena — vysSi ekonomicky zisk nez nulovy — prichod novych
firem az do vyrovnani - klesé cena dokud nebude nulovy ekonomicky zisk (s vice firmami nez
predtim). P1 a P3 jsou dlouhodobou rovnovdhou — prodé se na trhu (ne firma).

X Firma Klasek P [ D' Trh obili

MC 7 >
P2\ / /AC py| P
1

Lz JE_—

-

Q3=Q1 Q2 Q Ql Q2 Q3 Q

Priklad: Firma Klasek - ztrata

P d=MR=AR  PL13P3

Ztrata — firmy odchéazeji - cena roste —» dokud se zisk nevrati k nule

P Firma Klések o Trh obili
MC
AC S
E
PL Ztrata d= MR = AR
P2 E| d = MR = AR’
Q2 Q1=Q3 Q Q3 Q2 Q1 Q

Firmy v dokonalé konkurenci jsou efektivni -
vyrobné efektivni a alokacné efektivni.

Vyrobni efektivnost - minimaini primérné naklady (AC)

Z hlediska dlouhého obdobi jsou firmy vzdy efektivni. Z kratkodobého hlediska nemusi byt
efektivni - nemusi vyrdbét pri minimalnich prmérnych nakladech.

U¢elem trzniho mechanismu je, aby firmy minimalizovaly naklady.

Alokacni efektivnost - zajisténi co nejlepsi rozlozeni zdroji. Nelze zménit vyrobu tak, aby si
vsichni polepsili (uz jsou rozmistény nejlepsim zplsobem). Kratkodobé i dlouhodobé.

MC=P - posledni jednotka stoji stejné jako to co se zvysSili vyrobci naklady.

Trh nedokonalé konkurence
Jsou poruseny nékteré predpoklady dokonalé konkurence:
- Omezen pocet vyrobcl
« Vyrobci nemusi mit nepatrné trzni podily
- Existuji prekazky vstupu na trh
« Nedokonalé informace v kazdém okamziku

«  Produkt neni homogenni, jednotlivé vyrobky se lisi kvalitou, znackou, kvalitou... —»
necenova konkurence

Firmy je vzdy cenovy tvlrce (diky necenové konkurenci), m@ze tak ovlivnit cenu své vlastni



produkce. Cena neni danda celkovym trhem. Na trhu neexistuje jedna zdvazna cena - firmy se
rozhoduji o cené a objemu produkce. Nem{ze si vdak dovolit cenu libovolnou - musime
respektovat poptavku.

Poptavka po produkci firmy je klesajici, neni dokonale elastickd — chce-li zvysit poptavku, musi
snizit cenu.

Firmy nemusi smérovat k nulovému ekonomickému zisku ani z dlouhodobého hlediska. Pokud je
odvétvi ziskové, prijdou nové firmy pokud neexistuji prekazky na trhu (licence na pasmo,
paterni...).

Vyrobek je diferencovany - u zédkaznikd vznikaji preference a citova pouta.

Neni velky tlak na zefektivnéni trhu, dlouhodobé mUzou vyrabét se ziskem, nemusi se pfilis bat
novych firem.

Priklad: Gulas - restaurace ve vétsim mésté (vSechny vari taky gulas). Pan Kuchar mlze ovlivnit
cenu, za kterou bude prodavat - zvysi-li ji snizi poptdvané mnozstvi a naopak.

P=40,-KE¢->Q =30
P =50,- K¢ » Q = 20 - v trhu dokonalé konkurence by neprodal nic.
P=30,-KE-Q=140

NemUze pritdhnout vSechny zdkazniky od ostatnich restauraci, diky diferenciaci produktu -
dostupnost, persondl, prostredi, kvalita surovin, reklama.

VSichni mohou byt ziskovi — pro vstup dalSich firem je potreba splnit hygienické podminky, mit
misto, kuchare...

Pokud se zvysi pocet lidi na trhu, snizi se trzni podil jednotlivych firem. Cena bude nizsi.
Rozhodovani o cené a mnozstvi produkce

Mezni prijem je klesajici / MR < P -» Maximalizace
zisku MR = MC - Q* - potom hledame na nabidce

P poptavky za kolik to mizeme prodat.
- zisk by vypadal takto:
MC
p i
\£ MC
S Zisk
AR = d ACl
R
AR =d
Q* MR Q
Nulovy ekonomicky zisk: Q* MR Q
Ztrata pak takto:
P
P
MC
MC
P)k
ac e
AC
A
AR =d
]
AR =d
Q* MR Q

0* MR Q



Neefektivita trhu nedokonalé konkurence - vyrobni efektivnost neni, minimum nakladd je
jinde nez za to za kolik skute¢né vyrabi (na krivce AC). Ndhodou vsak mlze nastat.

Alokacni efektivnost - P = MC neplati.

Monopolisticka konkurence - hodné nabizejicich malé podily, malé bariéry vstupu., kazdy
muUze ovliviiovat cenu své produkce. Spojuje spolu monopol a dokonalou konkurenci.
Diferenciace produktu - spocivéd v garancich, znacce, kvalité, oteviracim hodinach, prostredi -
dlvod preferovat jednoho vyrobce pred druhym.

Velice bézny typ konkurence - obecné sluzby. Je nejbliz dokonalé konkurenci, prosazovani
tendence k nulovému ekonomickému zisku - diky malym prekazkam vstupu na trh - pfi vstupu
se firmam snizi podil, poptdvka apod.

Nejsou vyrobné efektivni ani alokacné efektivni, pfinosem je pravé diferenciace produktu -
kazdy se tim snazi odliSit - pro spotrebitele je to prinos, ma z ¢eho vybirat.

Oligopol - na trhu je malé mnozstvi vyrobcl s velkym trznim podilem. Existuji rlzné typy, maji
spole¢né znaky, ale funguji dost jinak. Nedokonalé informace, firmy tvori cenu samy. Vznikaji
¢asto v odvétvich kde jsou velké prekazky vstupu na trh. M8zZe mit stejnorody i diferencovany
produkt. Stejnoroda produkce (tézba ropy,...).

Letecti prepravci, tézba ropy (homogenni), automobilky (diferencovany), doddvka elektriny

Firmy jsou navzajem zavislé v rozhodovani, zména chovani jedné firmy pohne celym trhem.
Kazda firma sleduje a reaguje na chovani konkurentd. Silny konkurenéni boj - cenové valky.
Kazda firma je cenovy tvlrce.

Firmy m0Zou byt dlouhodobé ziskové. Vznika na trzich, kde je vzhledem k poptavce je potreba
aby byly velké (az pri vysokém objemu produkce se dosdhne néjakych ziska).

Frimy nejsou ani vyrobné ani alokacné efektivni.
Bariéry vstupu do odvétuvi:
« Potreba silného kapitalu pro zahajeni vyroby - automobilky
«  Pravni restrikce - licence, copyright, patenty - mobilni sité, banky, televizni stanice

«  Optimalni velikost firmy - vzhledem k velikosti poptavky a naklad@im je dobré byt velkou
firmou.

«  Zakladni: nékolik velkych firem s podobnymi podily. Napfiklad mobilni operatofi

« Oligopol s dominantni firmou - jedna dominantni firma je cenovym vidcem - stanovi
ceny produkce. Malé mnozstvi malych firem, které tvori konkurenc¢ni okraj (lem) - ty se
chovaji jako v dokonalé konkurenci (cena je stanovena venku, musi se prizpUsobit cené).
Napriklad IBM na zacCatku své existence.

. Kartel = smluvni oligopol, oficidlné je v CR zakazan. Vyrobci si n&jak dohodnou o cenéch,
vyrabéného mnozstvi, kvéty...

Napriklad OPEC.

Monopol - jeden vyrobce, jedna produkce, jim stanovend cena, neexistuji blizké substituty.
Bariéry podnikdni - pokud jsou prekonatelné pak je monopol docasny. Napriklad DPMB

Bariéry podnikani:
- Kontrola zdrojd, prirodni monopol - napfiklad firma kontroluje vdechny zdroje urcité véci.
« Ochranné znamky, patenty, licen¢ni poplatky - obvykle nejsou trvalé.
.« Administrativni monopol - stat udéli licenci jen jednomu vyrobci - Ceskéa poéta, ...

« Jedna firma dokaZze uspokojit celou poptavku za nejnizsich ndkladd nez vice vyrobcd.
Napriklad vodarna (nemusi se stavét zbytecné dalsi infrastruktura).



Neni tendence k ekonomickému zisku, monopol nevyrabi s minimalnimi naklady, neni alokacni
efekt -> firmy nejsou vyrobné efektivni.

Vyrabi za cenu, kterd se rovnd meznim nakladlim P = MC; A takové mnozstvi, jaké si preji
spotrebitelé.

Regulace monopolu:
+  Velice Casto jsou regulovany, statem, méstem (napriklad MHD),...
- DUvody regulace jsou mozné neprimérené ceny,.
« Pokud jsou trhy otevfené a monopol je neregulovany, pak ¢asem zmizi

«  Pokud jsou trhy oteviené a monopol je regulovany, pak se z né&j mlze stat dlouhodoby
monopol.

Priklad: Aquapark s vstupnym 80 K¢. Roste poptavka, ale m& omezenou kapacitu -> tlak na rdst
cen.

« Nebude regulovany, trh bude otevreny -> ceny porostou... 100,... 120, az se vyplati
postavit druhy Aquapark a tak se snizi zisky tomu prvnimu

« Regulované - prepis poptavky nad nabidkou, dlouhodobé -> bude se zdrazovat, ale nic se
neotevre.

Dopady zakonzervované monopolu - zhorsi se kvalita sluzeb. To poskodi spotrebitele. ->
zabranéni rlstu cen -> talk monopolu na zvyseni regulované ceny (vzrostly jim naklady...)

Zavér: lepsi je neregulovany trh, je tam tlak konkurence nebo zadny monopol.



Trzni selhani

Lze pozorovat v redlném svété. Cilem trhu je zajistit, aby se vyrabélo to, co lidé chtéji, vyrobné
efektivni. Za nékterych okolnosti mlze trzni regulace selhat.

Trzni selhani = trhy nefunguji efektivné, trh nepini dobre své funkce - tlak na vyrobni
efektivnost, spravnou alokaci zdrojd...

Ctyfi zdkladni druhy:

- Nedokonal& konkurence - protoze nedochdzi k vyrobni efektivnost, a efektivnosti alokaci

zdrojt

Vznik nedokonalé konkurence je prirozeny trzni proces, protoze firmy chtéji mit vliv na

trh.

Nejde tak Uplné o selhani, na nékterych trzich nemdze byt jind konkurence.

« Externality (= efekty prelévani) - problém v chovani lidi, vymezeni vlastnickych prav

Néjaky subjekt prendsi na jiné subjekty ndklady své ¢innosti. Nebo nékdo ma

~,nezaslouzené” uzitek z ekonomické cinnosti nékoho jiného.

o Negativni - elektrarna znecistujici zivotni prostredi. Néjaka firma, ¢lovék nenese

Elektrina

P1
PO

s

S' = SUMA MC firmy -

+ MC exte

MC externi

P1 PO

Q

naklady své
¢innosti, ale prenasi
¢ast na jiné
subjekty.

Letisté za nasim
bardkem zplsobuje
naklady nam, na
okna, odhlu¢néni.
-> Cim vice
nabidky, tim vétsi
jsou externi naklady.

-> Kdyby nesla
vSechny naklady,
tak by prodavala
méné vyrobkd za
vySSi cenu.

o Pozitivni - napriklad védecky vyzkum, ¢lovék, firma neziskava plné vynosy ze své

Vyzkum/vzdélani

MU

S firmy

D' = SUMA MU

znecisténi.

¢innosti.

Napriklad soused(v
pes, ktery stéka
kdyz nékdo vieze k
sousedovi nebo k
nam na pozemek.

Kdyby dostala
zaplaceno za
externi uzitek, tak
poptavka bude vyssi
-> proda vice za
vySSi cenu.

-> Je problémem
prava, nelze
dokazat, kdo mlze
za to, ¢i jiné

Daiji se odstranit soukromym vyjedndavdnim mezi poSkozenym a posSkozovatelem. Bez
ohledu na to, na ¢i strané stoji zakon.

Coaseho teorém - pokud mohou strany vyjednavat, tak dojdou k efektivnimu reseni
externalit. Bez ohledu na z&kon, a na to, kdo koho odsSkodruje. Plati u pozitivnich i



negativnich, ale pouze za nékterych podminek:
= Musi byt vyjasnéna vlastnicka prava

= Nizké transak¢ni naklady, pfi vysokych transak&nich nakladech se jednani
nevyplati. (Dostupnost jednani, ndklady na vysSetfovani a dlkazy).

DalSi moznosti je zadsah statu - zavedenim zdkonnych limitl, zdanéni externalit. Stat
podporuje pozitivni externality - véda a vzdélani.

Priklad: Hnojime pole, abychom ziskali vétSi vynosy, jenze to Skodi blizkému rybniku,
kde kvali hnojeni hynou ryby.

Hnojiva Ztrata z Uhynu ryb Pfinos z vynosu obili | Cisty vynos (po
zaplaceni rybari)

10 kg -5 000,00 K¢ (-> ztrati) |50 000,00 K¢ 45000

20 kg -10 000,00 K¢ 30 000,00 K¢ 20000

30 kg -15 000,00 K¢ 25 000,00 K¢ 10000

40 kg -30 000,00 K¢ 15 000,00 K¢ -15000

50 kg -55 000,00 K¢ 10 000,00 K¢ -45000

-> Zaplatim mu Uhyn. A porad to pro mé bude ziskové. Teoreticky je mozné i jedndni z
druhé strany - rybar mdze platit sedlakovi za nepouzivani takového mnozstvi hnojiva.

Pokud obé strany na tom muUzou vydélat nebo prodélat, tak je jedno na ¢&i strané
strané stoji zakon, protoze vzdycky mohou najit optimalni reseni.

Verejné statky

Statky, které by spotrebitelé chtéli spotfebovavat, ale nejsou poskytnuty na trznim
principu.

Typicky se jedna o chodniky, pouli¢ni osvétleni, armada.

Nevylucitelnost ze spotreby - toho, kdo neplati nelze vyloucit ze spotfeby daného statku.
Nebo by to stalo obrovské naklady.

Nerivalitni spotrfeba - jeden Clovék nesnizuje mnozstvi spotfebovaného statku.
Obvykle je poskytuje stat, penize na jejich stavbu, Udrzbu si zajisti z dani.

Neexistuje narokovost - milionaf nema vétsi pravo chodit po chodniku nez my (prakticky
je vSak pravda jinde).

Verejné statky” - nemaji ekonomickou hodnotu, spisSe z politického rozhodnuti, neni
Cistym verejnym statkem. Napriklad Skolstvi - teoreticky existuje vylucitelnost. Domovy
dlchodcd, doktori (a poplatky), MHD.

Pri produkci takovych statkl nejsou vyuzivany efektivné vyrobni faktory - dochazi k
plytvani penézi.

Cim vice je verejnych statkd, tim méné je prostiedk{ na soukromé statky.

Volné statky

Statky, za které spotrebitel neplati, jsou k dispozici zadarmo.

Typicky volny statek je vzduch, slunecni zareni, (voda byvala volnym statkem), bezplatné
parkovani, (volna dila, open source).

Ten, kdo je spotifebovava nehradi ndklady - nejde nebo je to tak rozhodnuto -> byvaji
vyuzivany intenzivnéji nez soukromé -> byvaiji niceny.

Nerovnomeérné rozdélovani mezi spotrebitele (neexistuje tady kritérium ceny) - nemusi
se dostat k tomu, kdo ho nejdrive potrfebovat (Napfiklad voda v Africe).

Redenim ve vétsiné pfipadd je zpoplatnéni - navic se omezi nadmérné vyuzivani.
Asymetrické informace.

Nékteri prodejci mohou mit lepsi informace nez zakaznici. Typicky banky - banka vi, jestli
zitra zkrachuje, zakaznici to neuvi.

Ten kdo ma lepSi informace ziskava vyhodu nad tim kdo ma horsi informace.



Spatny (nepfiznivy) vybér - je mozné, ze koupime nekvalitni zbozi.
KvUli Spatnym informacim z@stavaji ty Spatné firmy (dodavajici nekvalitni vyrobky) na
trhu.

Moralni hazard - u akcionard a manazerd firem - manazeri védi, jak na tom firma je,
akcionari to nevim, ale maji penize -> manazefri délaji rizikovéjsi véci nez, kdyby v tom
méli vlastni penize.



Ekonomické mysSleni od klasické Skoly po sou€asnost

Neoklasicka skola — neoklasicismus

Od 1870 - vychazi stézejni dila rGznych autord. Do prvni tfetiny 20. stoleti.

1. Mikroekonomie - jak se chova spotrebitel, vyrobce, firma

2. Marginalismus - mezni veliciny, co se s nimi déje, jak se chovaji

3. Analyza chovani ekonomickych subjektl - pohled na ekonomiku pres spotrebitele,
vyrobce, firmy - jejich rozhodovani a tak. Ekonomika je dana vysledkem chovani jejich
subjektd.

4. Liberalismus - stat by mél zasahovat co nejméné.

5. Matematické metody - zavadéni matematickych postupd, vztahg...

Zahrnuji se sem tfi ekonomické proudy:

Rakouska (psychologicka) skola - nékdy byva z neoklasicismu vyclefiovana - vznikla v
Rakousku (pozdéji pred valkou se presidlila do USA).

Predchldce H. H. Gossen -> 1810 - 1858, formuloval zdkon klesajiciho mezniho uzitku
(1. gossenliv zédkon). MuA/PA = MuB /PB (2. gossenUv zakon)

C. Menger -> 1840 - 1921 - profesor videriské univerzity, defacto rakouskou Skolu
zalozil. Ve své knize definuje teorii mezniho uzitku.

E. Bbhm- Bawerk -> 1851 - 1919 - narozen v Brné, byl ministrem financi, pUsobil na
univerzité, byl prezidentem rakouské akademie véd. Vytvofil teorii subjektivni
hodnoty (teorie mezni uziteCnosti) - na ¢em zavisi hodnota statku pro spotrebitele -
ale stale se domniva, ze se da zmérit. Hodnota statku je dana meznim uzitkem
spotreby posledni jednotky.

J. Schumpeter -> 1883 - 1950 narodil se v Tresti, volné razen ke Rakouské Skole, je
Zzdkem Bohm-Bawerka. Emigroval do USA, kde plsobil na Harwardu. Byl svérazny.
Hospodarsky cyklus, vliv inovaci na hospodarsky cyklus.

F. A. Hayek -> 1899 - 1992, narodil se ve Vidni, vystudoval ve Vidni, pfestéhoval se
do Londyna a pozdé&ji do Chicaga. Ziskal Nobelovu cenu v roce 1974. Zastance
liberalismus. Kritikem socialismu a centralné planovaného hospodarstvi. Napsal knihu
Cesta do otroctvi. Byl odplrce Keynes a jeho teorii.

Ludvik von Mises -> 1881 - 1973 - pUsobil na zac¢atku ve Vidni, emigruje pred valkou
do USA. Je zastancem volného trhu, volné soutéze, proti statnim zdsah@im do
ekonomiky - prindasi poruchy. Kritizuje Keynesianctvi a centrédlné rizené hodspodarstvi.
Teorie kapitalu.

Lausannskda (matematickd) $kola - je spojena s univerzitou v Lausanne (Svycarsko) -
zavadi matematické metody do ekonomie, vénuji se otdzkam rovnovahy. Snazi se
popsat, kdy nastane rovnovaha v celé ekonomice.

L. Walras -> 1834 - 1910 - Francouz, pUsobil na univerzité v Lausanne, resil teorii
vSeobecné rovnovahy - snazil se matematicky zformulovat soustavu podminek, pfi
které by nastala rovnovaha.

V. Pareto -> 1848 - 1923 - Ital, indiferencni krivky - zakldatem pro ordinalisticky
pristup.

Cambridgeskd skola - centrum na univerzité v Cambridge.

W. S. Jevons -> 1835 - 1882 - Angli¢an - teorie mezniho uzitku.

A. Marshall -> 1842 - 1924 - profesorem na Cambridgi, povazuje se za zakladatele
Cambridgeské skoly. Je autorem pojmu neoklasicismus - ma odkazovat na to, ze
navazuje na klasickou tradici.

Zdasadni dilo se jmenuje Zasady ekonomie - zaklady mikroekonomie - jak vznika
nabidka a poptavky, formuje teorii poptavky - odvozuje ji z mezniho uzitku. Je prvni,
kdo zkouma elasticitu poptavky. Formuloval prebytky spotrebitele. Rozliseni kratkého
a dlouhého obdobi. Mezni produkty... ceny vyrobnich faktor(l. Resi rovnovahu firmy.



Zformulovali zéklady nabidky (teorie mezni produktivity) a poptavky - odvozuji ji z poptavky
spotrebitele a mezniho uzitku.

Neoklasicistickd mikroekonomie obstéla do dneska. Neoklasikové neresili makroekonomickou
stranku ekonomiky -> Era neoklasicismu konci v dobé hospodarské krize ve 30. letech (a oni to
nedokazi vysvétlit) -> prichazi keynesianstvi - ten trva az do 70. let.

Karel Marx

Karel Marx - samostatna kapitola ekonomie -> 1818 - 1883 - Némec - emigroval do Anglie -
stoji mimo hlavni ekonomické proudy - vytvari se na zdkladé socialni utopie - resili jednostranné
situaci délnikd.

1867 Kapitdl - v néem navazuje na klasickou Skolu - predpokladali, ze hodnota zbozi je dana
hodnotou prace (pracovni teorie hodnoty od Ricarda) -> préace je jediny vyrobni faktor -> teorie
nadhodnoty - prace je schopna vyrobit vétsi hodnotu nez naklady na reprodukci (jidlo, vychodu
déti...) -> vyvozuje, ze nadhodnota v pfipadé, Ze mzda odpovida jen ndkladdim na reprodukci
(napriklad Zivotnimu minimu), tak ten zbytek nadhodnoty od Cerpa ,zly kapitalista“ -> zisk je
srézka z produkce préce -> teorie vykoristovani.

Podceriuje nutnost vlozit néjaky kapital jak na suroviny, stroje, budovy a podnikatelska rizika.
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